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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因
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教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展
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第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据

 
0

2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。

0

这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。



0

国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展
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第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。

     
0

• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。



0

国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。

0

中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——

 

0

学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。

 

0

• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？

0

 
三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元

       

0

• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元

       

0

• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。

 

0

• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0

0

国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施

0

第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。

0

中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易

0
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？

0

以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。



0

国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易

0

Loading…

0

• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？

0

 
三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因
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教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展
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第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。



0

国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年

0

2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）

00

 
如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。

0

这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能

0
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和

0

中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——

 

0

学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。

0

（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
0

Loading…

0

 
为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。

 
0

2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。

0

这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施
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第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。
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国际贸易学

国际经济贸易系

 
⻢野⻘
2025.2

 

《国际贸易学》课程

• 2010年普通⾼等教育国家级精品课程（江苏唯⼀）

• 2023年南京⼤学思政案例课程

• 《国际贸易学》教材：

     普通⾼等教育“⼗⼀五”国家级规划教材；

      教育部⼤学出版社华东地区优秀著作（教材）⼀等奖；

      江苏省普通⾼等教育“⼗三五”规划教材；

      2022年江苏省重点教材（第六版，⻢野⻘、巫强、安礼

伟主编，南⼤出版社，2024.2）
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为什么要学习国际贸易学

• 国际贸易发端于原始社会末期

• 当代，科技发展、国际分⼯的深化、全球价值链的发展导致

各国经济联系⽇益加强，使国际贸易成为世界经济发展的决

定性因素

• 中美贸易摩擦使⼈们认识到贸易的重要性：不仅仅影响贸易

本身，还通过乘数效应影响相关部⻔，影响中国的技术引

进，影响中国的产业结构升级

• “逆全球化”增加了国际贸易的不确定性，但并不能扭转全球

化趋向（全球化是⽣产⼒发展的必然要求）
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如何看待国际贸易学

• 有关国际贸易问题的探讨是现代经济学的起点（15—17世纪的重商主义）

   现代经济学之⽗亚当.斯密是在对重商主义批判中提出分⼯效率说的

• 主要研究国际贸易⼀般发展规律

• 理论经济学还是应⽤经济学？

     国际贸易课程属于专业基础课，与国际贸易实务、国际结算等专业课程不

同

• 现代学科发展的趋势：专业化与综合化

      我们要综合运⽤所学经济学、信息技术等知识分析国际贸易问题

• 不是记住结论，⽽是要知道现象背后的原因

Loading…

教学要求 

•熟练掌握国际贸易基本概念、基本原理

•能够运⽤有关经济学和国际贸易理论分析当今国际经济现象 （研究型学习）
 

•遵守上课纪律 ，认真阅读教材

     《国际贸易学（第6版）》，⻢野⻘、巫强、安礼伟，南⼤2024年版

•阅读相关期刊杂志：《国际贸易》，《国际贸易问题》，《国际经贸探

索》，《世界经济研究》，《世界经济与政治》， 《世界经济⽂汇》，《国
际经济评论》，中国⼈⺠⼤学报刊复印资料

•学习与考核——
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学习考核要求 
•平时成绩50%，期末考试50%

•课程论⽂适当加分

•“5.20”论⽂、基础学科论坛竞赛三等奖以上以及新⼈奖酌情加分，加分

作品需要与国际经济学（国际贸易、国际⾦融、国际投资等）相关

•国贸系同学要求提交期中论⽂⼀篇，作为考核依据，论⽂可以是三⼈及

三⼈以下合作作品，亦可以与外系同学合作，期中论⽂统⼀参加5.20论

⽂竞赛

•经济系、拔尖班、产经系及跨院系选课的同学不强制要求提供期中论

⽂，不会影响成绩，但提交论⽂或者获奖将作为加分依据
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2004年中国对外贸易
 

• 进出⼝规模：

     中国海关总署2024.1.13:2024年全国进出⼝总值43.85万亿元⼈⺠币，同⽐增⻓

5%。其中，出⼝25.45万亿元，进⼝18.39万亿元，“稳居全球货物贸易第⼀⼤国”

地位。中国成为150多个国家和地区的主要贸易伙伴。

      世界贸易组织最新数据显示，2024年前三季度我国出⼝和进⼝占国际市场份额分

别达到了14.5%和10.5%，同⽐分别提升0.3和0.1个百分点。

       12⽉份外贸进出⼝急剧冲刺，当⽉进出⼝、出⼝和进⼝美元值环⽐分别增⻓

7.5%、7.6%和7.5%，同⽐分别增⻓6.5%、10.7%和1.0%。12⽉当⽉贸易顺差突

破千亿美元⼤关，为1048.4亿美元
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• 外贸顺差：

       2024年度贸易顺差为7.06万亿元，打破2022年5.86万亿元的历史记

录。以美元计，全年中国外贸顺差9921.6亿美元，逼近万亿美元⼤

关。 美国逆差1.2万亿美元。

      7.06万亿元⼈⺠币，如果作为⼀个单独“经济体”，可排进世界GDP

前15，接近墨⻄哥或澳⼤利亚的全年GDP规模（根据世界银⾏数

据）。

       7万亿的贸易顺差占中国GDP的近6%，对国内经济增⻓的贡献⾮常

重要。2024年货物贸易净出⼝加上服务净出⼝为GDP增⻓5.0%贡献

了1.5个百分点，为完成当年经济增⻓指标做出重⼤贡献。在⼀定程

度上缓冲了地产⾏业崩塌对企业和消费者造成的冲击。

      强劲的出⼝表现为数百万⼯⼚⼯⼈创造了就业机会。
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• 外贸结构优化：

       机电产品出⼝增⻓了8.7%，占出⼝总值的⽐重提升了0.9个百分点，达到了

59.4%，其中⾼端装备出⼝增⻓超过四成。 机电产品出⼝增速最快的依次

是：船舶，增⻓57.3%；芯⽚，增⻓17.4%；汽⻋及底盘，增⻓15.5%；通⽤

机械，增⻓14.3%；家电，增⻓14.1%；⾃动数据处理设备，增⻓9.9%。

      新产品新业态新品牌不断涌现，更多⾼科技属性的新产品加速出海，电动汽

⻋、3D打印机、⼯业机器⼈出⼝分别增⻓13.1%、32.8%、45.2%的增⻓。

     跨境电商新业态全年进出⼝2.63万亿元，⽐2020年增加1万亿元。

    ⾃主品牌占我国出⼝⽐重同⽐提升0.8个百分点，达到21.8%。

• 经营主体更强：

      2024年，我国有进出⼝实绩的经营主体近70万家，数量再创新⾼。截⾄

2024年底，我国“经认证的经营者”（AEO）企业数量达6338家，⽐2023年

底增加了612家。
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• 市场多元化稳步推进：

     对共建“⼀带⼀路”国家进出⼝增⻓6.4%，占我国进出⼝总值的50.3%，其中

出⼝、进⼝分别增⻓9.6%、2.7%。2024年，中欧班列累计开⾏突破10万

列。

     ⼤部分贸易增量量来⾃东盟等新兴市场：对东盟连续9年进出⼝保持增⻓，连

续5年互为第⼀⼤贸易伙伴；⾦砖合作机制不断发展壮⼤，我国对其他⾦砖成

员国和伙伴国进出⼝增⻓5.5%；持续同拉美、⾮洲、中亚五国、中东欧等加

强经贸合作，对其进出⼝分别增⻓7.2%、6.1%、7.2%、7.5%。上述市场对

我国外贸增⻓的贡献率近六成，成为推动我国外贸增⻓的重要⼒量。

• 对欧盟、美国等传统市场也保持增势：

    中国和欧盟外贸总额5.6万亿元，同⽐增⻓1.6%；其中，中国对欧盟累计出⼝
3.7万亿元，同⽐增⻓4.3%；累计从欧盟进⼝1.9万亿元，同⽐下滑3.3%；中
国对欧盟贸易顺差1.8万亿元。

     中国和美国外贸总额4.9万亿元，同⽐增⻓4.9%；其中，中国对美国出⼝3.7
万亿元，同⽐增⻓6.1%；从美国进⼝1.2万亿元，同⽐增⻓1.2%。中国对美
国贸易顺差2.5万亿元。美国是中国第三⼤贸易伙伴，但仍然是中国最⼤贸易
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• 按国家和单独关税区计，2024年：

   我国遥遥领先的最⼤出⼝市场仍然是美国，5246.56亿美元，占对全球

出⼝⼤约七分之⼀；

   第⼆中国⾹港，2911.40亿美元。

  以下依次是：越南、⽇本、韩国、印度、俄罗斯、德国、⻢来⻄亚和英

国。

   按市场板块计，RCEP（东盟10国+⽇韩澳新）、美国、欧盟、中国⾹

港和中国台湾分别占我国全球出⼝总额26.9%、14.7%、14.4%和

10.2%,合计66.2%。对以上四⼤板块出⼝增⻓迅猛或转增，是2024年

乃⾄今后相当⻓时期出⼝的基本盘。
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2024年中国外贸为何取得如此成就

• 制造业基础

       据联合国⼯业发展组织的数据，中国⽬前⽣产约三分之⼀的全球制
成品，超过美国、⽇本、德国、韩国以及英国的总和。预计到2030
年，中国将占全球制造业的45%，超越美国及其所有盟友。
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这张图显示了中国的快速崛起和最⼤的输家：

  据《商业内幕》2024.2.11德国版报道，德意
志银⾏的⼀项分析显示，中国在全球⽣产中的

份额增⻓极其迅速，⽬前全球近32％的产品来
⾃中国 。

   报告写道：如果中国的主导地位仅限于玩
具、纺织品甚⾄笔记本电脑和智能⼿机，就不

会引起担忧了。但中国向先进制造业迈进的速

度和规模越来越被⻄⽅国家视为⼀个问题。德

意志银⾏研究团队列举3个例⼦，并称这些⽐中
国32％的⽣产份额更值得关注：

   全球有⼀半以上⼯业机器⼈是在中国安装
的；

   中国在船舶制造业占据主导地位，出⼝市场
份额达80%，⽣产能⼒是美国的200多倍；

   中国安装的5G基站数量据估计约有400万
个，⽽美国只有约10万个。

   报道称，中国迄今落后的⼀个关键⾏业是先
0

● 作为全球供应链核⼼，中国对中间品⽣产的掌控⼒极为强⼤，从原材料加⼯

到⾼端技术产品制造，展现出惊⼈的规模效应。2018年，中国中间品⽣产总
价值⾸次超过所有发达国家总和，当前占全球市场份额的42%，⽽且这⼀⽐
例已趋于稳定。

• 除了规模，中国制造还具备⽆可⽐拟的响应速度。

       以Shein为代表的中国企业，通过“⼩单快反”的供应链模式快速响应市场需
求，构建从设计到量产的闭环⽣产体系。相⽐于Zara的“快时尚”，Shein以
更快、更灵活的模式主导全球超快时尚市场。
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• 创新

      制造业不仅是⽣产的载体，更是创新的沃⼟。

       “制造是研发的垫脚⽯，撤掉垫脚⽯，上⾯的研发也就没命了。”

      近年来，美国学界和智库对制造与创新的关系展开激烈讨论，推动强⼒
产业政策，其⽬的并⾮仅是挽救就业，⽽是试图通过制造与创新的协同
效应，保护本⼟技术优势。
      理查德·鲍德温在其“全球化三阶段”理论中强调，全球化3.0⾃1990年
代信息通信技术（ICT）⾰命以来，各国通过技术、资本与服务的深度融
合构建了全球价值链。这⼀阶段的⽣产环节也孕育了⼤量专业知识与创
新。
      “规模+速度+创新”带来的优势，中国制造很难被替代：在中国，创
新更多来⾃⽣产实践的细节优化，通过产业链协作和技术迭代，隐性创
新成为中国制造的核⼼竞争⼒。设计与⽣产紧密相连，从创意到规模化
⽣产的转化，就是所谓⼯程创新。这些隐性知识扎根于现场实践，是⽆
法轻易复制的优势。

   《纽约时报》在⼀篇专栏⽂章中举了⼀个例⼦：All Things Equal是⼀家
总部设在迈阿密海滩的公司，主营业务是发明和销售桌游和电⼦化桌
游，其供应商在上海。公司创始⼈埃⾥克·波塞斯表示，“我倒是希望能
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国际贸易学的主要内容

• 国际贸易分⼯基础

• 国际贸易的利益分配

• 国际贸易政策及其实施

0

第⼀章  国际贸易学的研究

主要内容：

⼀、国际贸易的⼀些基本概念

⼆、国际贸易与国内贸易的区别

三、当代国际贸易新发展

0

第⼀节
 

基本概念

0

⼆、出⼝与进⼝
• 进⼝、出⼝，净进⼝与净出⼝

           净进⼝：某种产品或部⻔进⼝量⼤于出⼝量，产品净输⼊

           净出⼝：相反

• 出⼝部⻔（产业）与出⼝集团，进⼝竞争部⻔（产业）与进⼝竞争集团

             前者对应净出⼝，后者对应净进⼝

• 衡量商品国际竞争⼒的指标：

      贸易竞争⼒指数：⼀国某种产品的净出⼝值与该产品进出⼝值之⽐。

      显性⽐较优势指数RCA:

               ⼀国某产业产品出⼝ / 该国总出⼝

                     世界该产业出⼝ / 世界总出⼝

          RCA能准确反映⼀国商品的国际竞争⼒吗？
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三、国际贸易值与国际贸易量
（⼀）国际贸易值与对外贸易值

 

           国际贸易值：⼀定时期内各国出⼝值之和

         不采⽤各国进出⼝值之和或进⼝值之和的原因：

           避免重复计算

                     可准确衡量商品贸易规模（出⼝值 FOB价；进⼝值 CIF价 ）

                对外贸易值：⼀国出⼝值与进⼝值之和
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中国2012年成为第⼀贸易⼤国？

• 由于各国统计⼝径的不同，易产⽣统计误差。

• 实际上是2013年
• 联合早报2013年2⽉12⽇讯：美国商务部公布，美国2012

年整体贸易总额3.822万亿美元。中国公布，2012年整体
贸易额约3.867万亿美元。中国2012年贸易顺差为2311亿
美元，⽽美国的贸易逆差为7279亿美元             中国成为
⼆战后⾸个超越美国成为全球最⼤贸易国霸主地位的国
家。
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中国商务部：2012美国仍是第⼀贸易⼤国
 

• 中国商务部 ：

          中国2012年进出⼝总额是38667.6亿美元，⽐较下来，⽐
美国进出⼝总额低156.4亿美元。商务部两度重申2012年中国
贸易总额未超过美国。

          美国商务部2⽉8⽇公布了2012年美国外贸进出⼝三个⼝径
的统计数据，⼀个是国际收⽀⼝径，总额是38628.59亿美
元，这个数据根据美国海关统计数据进⾏调整形成；第⼆个
是美国海关统计数据⼝径，进出⼝都以船边交货价为基础的
数据，总额38221.8亿美元；第三个统计⼝径是出⼝以船边交
货价统计，进⼝以到岸价统计的数据，按照这个统计总额是
38824亿美元。

          这三种⼝径中，只有第三种符合世贸组织的统计⼝径，有
可⽐性。中国采⽤世贸组织⼝径，按照此⼝径，中国2012年
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2013年我国成为全球第⼀货物贸易⼤国
 
WTO 2014《世界贸易报告》：

• 2013年，中国超过美国成为全球最⼤贸易体，进出⼝贸易

总量4.16万亿美元，占世界贸易总量的11％；

• 美国为3.91万亿美元，在全球份额中占10.4％。

• 在经济全球化特别是⽣产全球化条件下传统贸易统计的问

题？
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以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准更准确

• 2012年6⽉6⽇，世界贸易组织时任总⼲事拉⽶在⽇内瓦
说，全球贸易应以“贸易增加值”作为新的贸易统计标准。

• 当天，拉⽶在介绍世贸组织与亚洲经济研究所共同发布的

《东亚贸易模式与全球价值链》报告时表示，传统贸易统

计侧重于计算进出⼝总值，使得国际贸易出现“看似失衡”
的局⾯，应以进出⼝贸易中的各国国内增加值的变化作为

贸易统计的标准。

• 拉⽶说，全球化改变了旧有的国际分⼯，国际运费降低、

信息技术迅速发展以及各成员采取更为开放的经济政策，

这些因素使得⼀件商品的⽣产不再仅限于⼀个成员的范围

内，⽽是在⼀些成员中同时进⾏。
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（⼆）国际贸易量

• 国际贸易量

         以不变价格计算的国际贸易值，是以某固定年份为基期计算
的出⼝价格指数去除国际贸易值。这样修正后的国际贸易⾦额

就可以剔除价格因素的影响，⽐较准确地反映不同时期国际贸

易规模的实际变动幅度。

           国际贸易值 / 世界出⼝价格指数

• 对外贸易量

         ⼀个国家的对外贸易量就是以不变价格计算的进出⼝值之和

• 区别两者的意义？

案例:国际贸易值与国际贸易量的区别
• 联合国贸发会议统计：

        ⻄⽅国家的出⼝值1970年为2800亿美元，

                                    1978年为11736亿美元；

        若以70年的出⼝价格指数为100，则78年是265。

0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元

 

 

00

 
五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。
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• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
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• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元

 

 

00

 
五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0

0

 

• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…

0

 
中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。
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• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
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• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？
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⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。
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• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
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• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…

0

 
中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝

0

 
六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0

0

 

• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0

0

 
⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国
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⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。
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• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展
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•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
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• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？
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⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国
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⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元

 

 

00

 
五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝

0

 
六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝

0

 
六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
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• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？
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⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。
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• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？
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⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…

0

 
中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元

 

 

00

 
五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝

0

 
六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0

00

七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…

0

 
中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元

 

 

00

 
五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝

0

 
六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0

0

 

• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0

0

 
⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0

0

 
⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元

 

 

00

 
五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0

0

 

• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0

0

 

• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。
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• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
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• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。
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• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展
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•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
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• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…

0

 
中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝

0

 
六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈
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九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0
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中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元

0

 
我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝

00

 
专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0

0

 

• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0

0

 

• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。
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• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％
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四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元

 

 

00

 
五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。

0

⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国

 

0
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》

 

 

0

数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。



0

• 以出⼝价格指数来修正1978年的贸易值，即可得到该年出
⼝贸易量：

         11736÷2·65＝4429亿美元

• 1970年与1978年贸易规模的⽐较：

        国际贸易值：1970－1978年，增⻓3·19倍；

        国际贸易量：4429÷2800＝1·58，增⻓58％

0

四、贸易差额

• 贸易顺差（出超）与贸易逆差（⼊超）

      在⼀定时期内(通常为⼀年)，⼀个国家的出⼝总值与进⼝总值之间的差

额，称为贸易差额 。

      如果出⼝值⼤于进⼝值，就是存在出 超 ，或者称为贸易顺差 ；

      若是进⼝值⼤于出⼝值，称为⼊超 ，或者说存在贸易逆差

• 如何正确看待出超和⼊超（⻅教材）

 

       

Loading…
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中国外贸顺差及其利弊

• 央⾏：2001—2005年，经常项⽬顺差累计3282亿美元 。

• 2005-2007年：05年1019亿美元，06年1774.7亿美元， 07年2622亿美元，

增速屡创新⾼。

• 2008年以来：08年2955亿美元 ，09年 1961亿美元，10年1831亿美元，11

年1551亿美元，12年2311亿美元 ，13年2597.5亿，14年3824.6亿美元, 15

年5963亿美元 ，18年3518亿美元（其中对美顺差3233亿美元，占

82%），19年2.92万亿元（扩⼤25.4%），2020年3.7万亿元（增加

27.4%），2021年4.37万亿元，2022年5.87万亿元，2023年5.78万亿元，

2024年7.06万亿元

• 中美贸易差额：2019年2959.6亿美元，2020年3169亿美元，2021年

3965.8亿美元，2022年4041.4亿美元，2023年3361亿美元，2024年3610

亿美元
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我国的外汇储备的持续增⻓

• 1978年中国外汇储备1.67亿美元；

• 1996年底⾸破1000亿美元⼤关；

• 2001年突破2000亿美元，达2122亿美元。

• 2006年2⽉底，我国外汇储备超过⽇本，居世界第⼀。

• 2008—2024年底，国家外汇储备余额分别为1.95万亿美元、2.40万亿

美元、2.85万亿美元、3.18万亿美元、3.31万亿美元、3.82万亿美

元、3.84万亿美元、3.33万亿 美元、 3.01万亿美元、3.14万亿美元、

3.07万亿美元、3.11万亿美元、3.22万亿美元、3.25万亿美元、3.13

万亿美元、3.24万亿美元、3.20万亿美元
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五、总贸易与专⻔贸易

 
• 概念：

    总贸易：以国境作为统计对外贸易的标准。

        总进⼝包括：供国内消费、使⽤的进⼝；

                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；

                                 进⼊海关保税仓库和⾃由区的进⼝；

         总出⼝包括：本国产品的出⼝；

                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；

                                 本国化货物的出⼝（复出⼝）

                                 从海关保税仓库和⾃由区的出⼝
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专⻔贸易：以关境作为统计对外贸易的标准

 
                  专⻔进⼝包括：
                                 供国内消费、使⽤的进⼝；
                                 进⼊海关保税⼯⼚的进⼝货物；
                                 从海关保税仓库和⾃由区进⼊国内；
 
                   专⻔出⼝包括：
                                 本国产品的出⼝；
                                 从海关保税⼯⼚的出⼝货物；
                                 本国化货物的出⼝
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六、货物贸易与服务贸易

 
1、货物贸易

          货物贸易是指物质商品的进出⼝。因为物质商品是看得⻅、摸得着

的，因此货物贸易⼜称有形贸易。

2、服务贸易

         国际服务贸易是指国家之间出售或购买服务的交易。按照《服务贸易

总协定》的定义，国际服务贸易是指服务贸易提供者从⼀国境内通过商

业现场或⾃然⼈的商业现场向服务消费者提供服务，并获取外汇收⼊的

过程。

 
根据WTO的解释，服务贸易有四种⽅式：

   ①过境交付，即服务跨越国境，但服务提供者和消费者都不跨
越国境。⽐如通过⽹络进⾏的国际⾦融、国际医疗、国际远程教
育等⽅⾯的服务。

   ②境外消费，即服务消费者到服务提供者国内接受服务，如出
国旅游、出国留学等。对服务提供者⽽⾔，是在国内从事服务的
出⼝，如对外国旅游者提供服务、接受外国留学⽣来本国学习
等。

   ③商业存在，即服务企业到国外开办服务场所，提供服务。例
如，律师事务所、会计师事务所到国外开办分⽀机构提供相应的
服务等。

   ④⾃然⼈移动，即⼀国的⾃然⼈到服务消费者所在国或第三国
提供服务，例如出国讲学、⾏医等。 0

• 国际服务贸易按照与⽣产过程的关系，可以分为要素服务

贸易和⾮要素服务贸易。

• 要素服务贸易是⼀国向他国提供劳动、资本、技术及⼟地

等⽣产要素的服务，⽽从国外得到报酬的活动。它包括对

外直接投资和间接投资的收益、技术贸易的收⼊。

• ⾮要素服务贸易是狭义的服务贸易，它指提供严格符合

“服务”定义的服务⽽获取外汇收⼊的交易，如国际运输、

旅游、教育、卫星发射、咨询、会计等。

• 与有形贸易相对应，包括上述两类服务的服务贸易也被称

为⽆形贸易。

0
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• 服务贸易按部⻔的分类：

 商业、通讯、建筑及⼯程、销售、教育、环境、⾦

融、健康与社会、旅游、⽂化与体育、运输业及

其他等12⼤类155项。

• 现代服务贸易产业主要是指技术、智⼒、⼈⼒资

本密集型产业。

 

• 21世纪以来，全球性经济服务化趋势发展迅速。根据世界

银⾏统计，服务业增加值占全球GDP⽐重已超60%，为服

务贸易的较快发展奠定了坚实的产业基础。

• 全球知识密集型服务贸易（涵盖⾦融服务、保险服务、知

识产权使⽤费、电信计算机和信息服务、个⼈⽂化和娱乐

服务、其他商业服务）的出⼝规模从2017年的2.86万亿美

元增加到2021年的3.86万亿美元。

0

 

• 全球服务贸易企业呈现科技创新、服务产品创新、商业模式创新、制度创

新趋势。其中，⼤数据、云计算、⼈⼯智能等新兴技术使得服务贸易便

捷不断延伸、对外服务能⼒不断增强；⾦融服务贸易产品呈现绿⾊化、

智能化、⾼端化特征。

• ⽬前，全球50%以上的服务贸易已经实现数字化，超过12%的跨境货物贸

易通过数字化平台实现。

• 根据联合国贸发会议的统计，全球可数字化交付的服务贸易出⼝规模由

2016年的2.6万亿美元上升到2021年的逾3.1万亿美元，跨境电商、互联

⽹⾦融、在线办公等服务活动将迎来更⼤成⻓空间。

• 据埃森哲测算， 到2030年电⼦商务可能刺激约1.3万亿-2.1万亿美元的增

量贸易，使制成品贸易增加6%-10%。

0
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七、⼀般贸易与加⼯贸易
按贸易⽅式属性划分：                        

• ⼀般贸易（商业贸易）
• 加⼯贸易⽅式

         来料加⼯、来样加⼯、来件装配
                         原材料、中间品
                外商                     加⼯⽅
 
         进料加⼯
 
               外商甲              
 

• 补偿贸易

成品

加⼯⽅
原材料、中间品

外商⼄
成品

• 制造业外包或制造业代⼯的具体模式主要有三种：

       ①OEM(original equipment manufacturer)。即原始设备制造商，也称

定牌或贴牌，指的是发达国家的品牌商按照⼀定的设计要求将产品的⽣产

制造外包给其他国家的⼚商，承接外包的⼚商⽣产出产品后加贴发包商的

品牌，将产品出售给发包商。

      ②ODM(original design manufacture)。即原始设计制造商，指承接外

包的企业除了承担产品制造外，还接受发包商的委托，进⾏产品设计、深

加⼯，直⾄售后服务任务，但品牌仍属发包商所有。相对于OEM⽽⾔，从

事ODM的⼚商承担了更多的责任，对分⼯的参与程度加深，但其作为加⼯

⽅的性质并没有改变。

      ③OBM(own brand manufacture)。即⾃主品牌商，指承接外包的⼚商
经过前两个阶段后，整体的学习、组织与运营能⼒⼤⼤增强，并得以建⽴
⾃⼰的渠道，经营⾃⼰的品牌，从获取加⼯费转向赚取品牌收益，产业升
级得以完成。 0

0

中国加⼯贸易的发展
• 利⽤丰富的劳动⼒和过剩的加⼯能⼒发展加⼯贸易是我国开放型经济发

展的主要举措。

• 我国加⼯贸易进出⼝总额1981年为25亿美元

• 2005年,全国加⼯贸易进出⼝总额达6905.1亿美元, 占全国外贸进出⼝总

额的48.6%.其中加⼯贸易出⼝4164.8亿美元, 占外贸出⼝总额54.7%;加

⼯贸易进⼝2740.3亿美元, 占外贸进⼝总额的41.5%.

• 2006开始，因为太湖蓝藻、贸易关系紧张等，中国开始调整、控制加

⼯贸易的发展——⿎励⼀般贸易发展

0

 

 

•  2013年、2014：加⼯贸易占⽐32.6%、32.8%；

• 。。。。。。

• 2019年加⼯贸易进出⼝占⽐25.2%

• 2020年20.7%

• 2021年21.7%

• 2022年20.1%
 
 

0

• 如何正确看待当今加⼯贸易的作⽤？

   

00

⼋、直接贸易、间接贸易
 转⼝贸易、过境贸易

• 直接贸易与间接贸易

• 转⼝贸易

       三国间贸易及其作⽤

       三国间贸易：A国企业到B国设⽴⼀公司，然后该公司在B国
与C国、D国之间开展贸易。

• 过境贸易

        在当代的作⽤ ⼦
公
司

C国

D国A国 B国

企业甲

 ⾹港贸易模式的转变：
扩⼤了的贸易圈

00

九、易货贸易与⾃由结汇贸易

• 概念

• 易货贸易的优劣

       好处

       劣处

• 易货贸易没有⽣命了吗？ A国

B国 C国A国 B国

0

⼗、国际贸易与对外贸易商品结构
 

• 国际贸易商品结构(international trade by commodities)

系指各类商品在国际贸易中所处的地位，通常以它们在世

界出⼝总额中的⽐重来表示。

• 对外贸易的商品结构，对某⼀个国家来说，是指⼀定时期

内进出⼝贸易中各类商品的构成情况，通常以各种商品在

进⼝总额或出⼝总额中所占的⽐重来表示。

• 对外贸易商品结构的意义

 

• 2023年：

       我国出⼝机电产品13.92万亿元，增⻓了2.9%，占出⼝总

值的58.6%；

       劳动密集型产品出⼝4.11万亿元，占出⼝总值的17.3%。

       机电产品中，电动载⼈汽⻋、锂离⼦蓄电池和太阳能蓄电

池“新三样”产品合计出⼝1.06万亿元，⾸次突破万亿元⼤

关，增⻓了29.9%；

       船舶、家⽤电器的出⼝分别增⻓35.4%和9.9%。
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⼗⼀、国际贸易地理⽅向
 

•国际贸易地理⽅向⼜称国际贸易地区分布(international trade by

regions)，它⽤来表明世界各个国家或地区在国际贸易中所占的

地位，通常⽤它们的出⼝贸易额(进⼝贸易额)占世界出⼝贸易总

额(进⼝贸易总额)的⽐重来表示

•国际贸易地理⽅向相对于某⼀个国家或地区来说，就是对外贸

易地理⽅向，它表明⼀个国家或地区进⼝商品的来源和出⼝商品

的去向，从⽽反映该国或地区与其他国家或地区之间的经济贸易

联系程度

0
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• 衡量两国贸易关系紧密程度的指标：

   贸易集合度：

        A国对B国出⼝额/A国出⼝总额

          B国进⼝额/世界进⼝总额

 如果⼤于1，说明贸易关系紧密；

 如果⼩于1，说明贸易关系不紧密

 

• 2018年，我国前三⼤贸易伙伴欧盟、美国和东盟

• 2019年，前三⼤贸易伙伴：欧盟、东盟、美国

• 2020年—2022年，前三⼤贸易伙伴：东盟、欧

盟、美国
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⼗⼆、有证贸易与⽆证贸易

 
按是否使⽤单证对国际贸易所作的划分

（⼀）有证贸易

       有证贸易指通过单证所进⾏的贸易
       
（⼆）⽆证贸易

       也称⽆纸贸易、贸易⽆纸化，即电⼦数据交换（EDI）。  

       是将贸易、运输、保险、海关等⾏业信息通过电⼦信息系
统实现各有关部⻔之间的数据交换，利⽤计算机按国际统

⼀规定进⾏商务处理的国际贸易⽅式

 
⼗三  数字贸易与跨境电商

 

   数字经济是以数字化的知识和信息作为关键⽣产要素，以

数字技术为核⼼驱动⼒量，以现代信息⽹络为重要载体，通

过数字技术与实体经济深度融合，不断提⾼经济社会的数字

化、⽹络化、智能化⽔平，加速重构经济发展与治理模式的

新型经济形态。

         —中国信通院《中国数字经济发展报告（2022年）》
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数字贸易与跨境电商
 

      数字贸易（digital trade）是数字经济在国际贸易中的延伸和应⽤，是

国际贸易的新形态。

1、数字贸易的内容：

•基于信息通信技术开展的线上宣传、交易、结算等促成的实物商品贸易；

•通过信息通信⽹络（语⾳和数据⽹络等）传输的数字服务贸易，如数据、

数字产品、数字化服务等贸易。

2、数字贸易的两个特征：贸易⽅式数字化和贸易对象数字化。

•贸易⽅式数字化：是指信息技术与贸易各个环节的深⼊融合渗透；

•贸易对象数字化：是指数据和以数据形式存在的产品和服务贸易。

0

 
经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展

0

全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。

0

0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展

0
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异
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• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异
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• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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   2、产业内国际贸易
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当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易
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• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）

0



0

 
经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。

 
0

 

• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展

0

全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。

 

0

• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展

0

00

  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。

 
0

 

跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。

 

0

• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展

0

00

  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）

0



0

 
经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展

0

全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。

 

0

• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。

 

0

• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展

0

00

  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展

0

全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异
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• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。

 
0

 

• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展

0

全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。

0

0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。

 

0

• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展

0

00

  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）

0



0

 
经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。

 
0

 

跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展

0

全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。

0

0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。

 

0

• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展

0

00

  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展

0

全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异

0

• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。

 

0

• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展

0

00

  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。

 
0

 

跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。

 
0

 

• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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0

第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同
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各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异
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• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体

00

当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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经济合作与发展组织（OECD）、世界贸易组织（WTO）、国际货币基

⾦组织（IMF）在其历年更新的《数字贸易测度⼿册》中，将数字贸易

定义为“所有通过数字化形式订购和交付的贸易”，从交易形式划分，包

括数字订购贸易、数字交付贸易、数字中介平台赋能贸易等三个部分。

其中：

•数字订购贸易就是指电⼦商务；

•数字交付贸易是服务贸易的数字化转型部分，主要指通过线上形式交付

的服务贸易内容；

•数字中介平台赋能贸易是指搜索引擎、社交媒体等互联⽹平台促成的贸

易和平台本身提供的有偿和⽆偿中介服务。

•这三个部分贸易有互相重叠、交叉的部分。例如，跨境电商服务同时属

于数字订购、数字交付和数字中介平台赋能服务类型。
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跨境电⼦商务
 

•跨境电⼦商务：简称跨境电商（cross-border e-commerce），是买卖双
⽅通过电⼦商务平台（例如亚⻢逊、速卖通等）或独⽴⽹站达成交易、进
⾏⽀付结算，并通过跨境物流及异地仓储送达商品、完成交易的⼀种国际
贸易活动。

•跨境电商分为进⼝跨境电商和出⼝跨境电商两类，涵盖B2B、B2C、C2C
等多种形式。

       进⼝跨境电商：是国内消费者访问电⼦商务平台或海外卖家的购物⽹
站，选择商品下单后，由海外卖家直接发国际快递到消费者⼿中，例如天
猫国际等。

      出⼝跨境电商：在电⼦商务平台或⾃有独⽴⽹站上成交后，国内卖家将
商品直接通过国际快递到海外买家的⼿中，例如速卖通。

      近年随着移动互联⽹的发展，这些电⼦商品平台或独⽴⽹站还陆续推出
⼿机APP，⽅便跨境电商交易。
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• 跨境电⼦商务基于⽹络发展⽽来，与传统国际贸易形式相

⽐的区别：

      与传统贸易形式相⽐，跨境电商利⽤互联⽹信息传输速

度快、范围⼴、容量⼤的特点，不仅降低营销运营成本，

还可以轻松拓展全球客户市场；

      跨境电商的迅速崛起降低了国际贸易的⻔槛，进⼀步带

动⼤量中⼩企业参与国际贸易活动；

      在深度运⽤数字技术和互联⽹技术的基础上，真正实现

商业模式的创新和外贸转型升级，推动国际贸易的发展
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全球数字贸易发展现状

➢全球数字贸易发展速度快于货物贸易和服务贸易。全球⾦融危机后，

在贸易保护主义抬头、新冠肺炎疫情冲击的情况下，数字贸易表现出更

加明显的优势，其增速明显快于其他贸易增速。2020年全球贸易出⼝额

出现了10%的负增⻓，服务贸易出⼝额甚⾄下降了20%，⽽数字贸易出

⼝额仅仅下滑了2%，表现出强⼤的韧劲和增⻓动⼒。

➢发达国家数字经济与贸易更加成熟。美国等⻄⽅发达国家数字经济起

步早，技术优势明显，处于领导地位，⼤幅领先于发展中国家。2020年

全球3.1万亿美元的数字贸易出⼝中，发达国家占据了77.5%的份额。当

前⽐较具有影响⼒的数字贸易规则也全部是由发达国家主导制定。中国

数字贸易规模位居全球第⼆，但数字贸易出⼝规模仅居全球第六，且服

务贸易数字化程度严重偏低。
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➢ 中国正成为数字经济和数字贸易⼤国。2021年数字经济规模已达到

45.5万亿元，同⽐增⻓16.1%。新冠肺炎疫情发⽣后，各国的防控措施

和贸易限制措施在⼀定程度上推动了以互联⽹为媒介、不进⾏⼈员接

触的数字贸易发展。近年来中国跨境电商⾏业发展迅速，成为全球性

的电⼦商务⼤国。中国电商企业巨头在全球前15家中占据了4家，阿⾥

巴巴更是成为全球前三的电商企业。

➢ 中国数字经济与贸易发展的成就更多体现在规模上，在核⼼竞争⼒上

与美国等发达国家还有着很⼤差距。2020年美国数字贸易顺差为1782

亿美元，约占美国全部服务贸易顺差的65%，且在逐年提⾼。⽽中国

数字服务贸易直到最近⼏年才实现贸易顺差，排名全球前列的数字贸

易企业⼤多为通过互联⽹平台提供货物贸易的企业，⽽美国的数字贸

易企业则主要是数字内容服务提供商、数字搜索引擎服务提供商、云

计算的互联⽹服务提供商等数字贸易上游企业。
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第⼆节 国际贸易与国内贸易的区别（对照教材⾃
学）

• ⽣产要素在国际间的流动受到限制

• 各国的货币制度不同

• 各国的经济政策不同

• 各国的法律不同

• 各国的⽂化背景不同

0

各国⽂化背景的差异
 

• 印度⼈讨厌公鸡，因此，有报晓的公鸡的

钟在印度难以销售

• ⽇本⼈讨厌杨柳，它代表哀伤

• 欧美⼈不喜欢贵重礼物，只要能表示你⼼

中有我即⾏，贵重礼物反⽽影响⽣意

• 商务谈判中的⽂化差异
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• 英国⼈以保守闻名于世，他们不喜欢价格经常波动。因此，在

谈判中同英国⼈讨价还价⼏乎是⽩费⼝⾆。

• 美国⼈独⽴性强并看重时间，与之谈判时宜速战速决。另外、

同美国⼈谈判时不可轻易地降价，也不能轻视律师及合同的作

⽤。

• 德国⼈敬业精神强，其让步幅度⼀般不会超过20%．与之谈判
时不能迟到，也不可匆忙上阵、要作好充分的准备。

• 法国⼈以浪漫出名，讲究穿着，与之谈判时要⾐着整洁并守

时，同时，法国⼈喜欢先为协议划出⼀个轮廓，然后再达成⼀

份协议，最后确定协议的各个⽅⾯，这是⼀种横向式谈判⽅

式，与法国⼈谈判时要牢记这⼀点。
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• 意⼤利⼈善于交际并重视友情、与之谈判时不要有任何急

切的表现，要注意其情绪多变的特点，⼀旦⼝头确定下来

之后，⻢上要⽤书⾯形式再次确定。

• 犹太⼈很聪明也很会赚钱，与之谈判时条理必须清楚，要

有语⾔天赋，不能⼼肠太软。

• ⽇本⼈重视礼仪，爱⾯⼦，等级观念⼗分分明。与⽇本⼈

谈判时、要组成谈判⼩组，不要单独会谈，也不要选派35
岁以下的⼈员与之谈判；不要把⽇本⼈理解性的表示误认

为是同意的表示，要像⽇本⼈⼀样保持沉默；要有耐⼼，

不要轻易地让步，更不要冲动；不要轻易说“不”，谈判代
表的地位应对等。

第三节 当代国际贸易新发展
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  ⼀、当代国际贸易的四种基本类型

1、产业间贸易

• 定义

• 基础

• ⽐较优势的原因

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

   2、产业内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

3、产品内国际贸易

• 定义

• 基础

• 贸易主体
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当代国际贸易的四种基本类型

  4、公司内贸易

• 定义

• ⽬的

• 条件

• 贸易的主要对象

 
 
⼆、当代国际贸易发展趋势（略）
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